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La crise actuelle du crédit immobilier aux EtatsidJaméne a se poser des questions sur les
origines du systeme et son fonctionnement. L’histalu crédit a cependant offert peu
d'ouvrages ces derniéres années, contrairementaatres secteurs de I'histoire de la
consommation (ouvrages d’histoire de la publicité monographies sur de grandes
entreprises commerciales). Les principaux travawuxle crédit sont le fait d’économistes et
se concentrent sur les années 1920 ou’1@5a n’a pas toujours été le cas : avant lesenné
1950 le crédit passionnait les chercheurs en sesesociales, ce qui donne aujourd’hui a

I'historien du crédit de nombreuses soufces

Dans cette ambitieuse synthese Calder essaierddddien entre le développement du crédit
pour les consommateurs et la redéfinition du « @wéricain » au début du XXe siécle. Le
nouveau réve americain n'est plus celui du petttdpcteur indépendant mais se définit
désormais par I'accession a un niveau de vie adeeg, a 'abondance matérielle, tot dans le
cycle de vie, comme témoin d’'un épanouissemenbpers. Sa réalisation passe par I'accés a
la consommation de masse, rendu possible par lelaement d’outils comme les grands
magasins et le crédit a la consommation. Caldex dette évolution des années 1910 avec
l'institutionnalisation de nouvelles méthodes détpfnstallment plah et de nouvelles
stratégies commerciales de la part des acteutmdadtrie du crédit.

Le crédit est alors non seulement I'outil de ldéfinition du réve ameéricain mais un élément
de transition : il impose une nouvelle forme decighine qui ne renie pas les valeurs de
I’Amérique victorienne. En effet, quand le consonenia emprunte il va lui falloir travailler
et méme économiser pour rembourser. Calder défindi la culture comme un équilibre
entre mécanismes de contrdle et de gratificatiancdinsommation a crédit est symbole de ce
double mouvement : elle procure une satisfactianédliate mais impose une discipline par le
remboursement. Le crédit est le mécanisme qui faitir ensemble les différentes

composantes de la culture de la consommation.
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Pour retracer la mise en place de ce systeme Caltezlace trois types d’histoires: une
histoire institutionnelle du crédit, une histoirecele des consommateurs de crédit, et une

histoire culturelle de la notion de dette.

Au niveau des institutions, il met en évidencedilgersité des types de préteurs des le XIXe
siecle (préteurs sur gages, agences illégales &s, pqui pratiquent des taux tres éleves,
commercants, relations personnelles). Le prét detee sont des mécanismes présents des la
jeune République, pour une trés large part de pallption. Le début du XXe siécle marque
une évolution avec la réglementation des agencepréts par les Etats et surtout le
développement du « contrat de créditinstallment plan) qui permet l'achat de biens
importants a crédit avec des versements réguligiinisl a 'avance. La Iégitimation de ces
nouvelles institutions s'opére notamment avec lfegipn des achats d’automobiles entre
1910 et 1930 (75% des automobiles sont venduegdit & la fin des années 1920). La
Grande Dépression fait figure de test pour le nauvg/steme de crédit a la consommation.
Celui-ci résiste tres bien a la crise et se reefan@me puisque de nouvelles institutions de

prét voient alors le jour : le gouvernement, lesdages commerciales et les grands magasins.

L’histoire de Calder est également sociale danségure ou il montre que le public des
différentes institutions de crédit est socialendifierencié. En régle générale les institutions
se développent d’abord en direction de la classeiére et sont stigmatisées comme telles,

puis elles sont Iégitimées quand elles commenceaheerner la classe moyenne.

Troisiemement, au niveau culturel, Calder rejettié du passage d’'une société sans dette,
caractérisée par I'économie et le travail a unésdae profiteurs endettés. L'évolution, entre
la fin du XIXe siécle et les années 1920, est cdiela légitimation du crédit a la
consommation et de son institutionnalisation daasculture américaine, pas de son
apparition. Calder dénonce le « mythe de la vestimémique perdue », a sapogée dans les
années 1920. Il montre que la morale victorienn@geldion de I'argent ne condamne que
certaines formes de dettes: les dettes «improsch. Le changement de perception,
paralléle a la mise en place de nouvelles institigtide crédit, se produit au XXe siécle. |l
n'est pas brutal et s’accompagne de fortes résistan(Ford rejettd’installment plan

jusqu’en 1927).

Calder situe le tournant « culturel » a la fin desées 1920. A partir de cette période, les
catégories de production et de consommation évblpeuar les Américains, notamment a

travers les travaux des économistes, et la conoontatgative associée a la consommation



disparait progressivement. Dans la nouvelle cocstru économique et culturelle, la
consommation peut étre « productrice » de biengnetg ou immatériels, les deux catégories
ne sont plus opposées. Toutes les deux sont Uigativin de I'argent pour la satisfaction de
lintérét des individus. Ainsi, la distinction eatcrédit productif et improductif s’estompe.
Le consumptive creditdevient le consumer credit et perd son stigmate. Le crédit
« improductif » au sens victorien est alors |égitinsans vraiment changer de systéeme de
valeurs puisque le crédit implique une disciplirmur rembourser il faut pouvoir payer ses
traites chaque mois, se priver parfois de I'esséntravailler. Les valeurs de la morale

victorienne sont conservées, mais au service duveau réve américain.

Le livre présente ainsi une synthése trées complete differents aspects du crédit a la
consommation dans la société américaine entrenldufi XIXe siecle et le début des années
1930. L’'analyse de Calder est trés fine, elle prtesen détails les évolutions contrastées des
différentes institutions de crédit. Il insiste mataent sur le fait que la transition qu’il décrit
n’est pas univoque, qu’elle s’'opere avec des @siss. Pour cela il confronte la culture de la
consommation a d’autres systemes culturels bietali@és dans la société américaine : la
valorisation du petit producteur, le républicanisteeprotestantisme. Il ouvre également sur
la période suivante en ébauchant les évolutionessge la Grande Dépression. A cet égard
on peut sans doute regretter le manque d’insistancéimportance de la Premiere Guerre

mondiale dans les évolutions qu’il décrit (rOlel'@at fédéral par exemple).

D’autre part certains acteurs importants sont presgbsents de I'analyse de Calder. Il
présente le crédit comme l'outil qui permet dedda transition du réve américain du petit
producteur indépendant a celui du consommateuna ddakse moyenne atteignant un idéal
d’abondance matérielle grace aux nouvelles ingiitstde la consommation. Le crédit permet
de passer de I'un a l'autre en préservant les valéw travail, de la discipline économique, de
la respectabilité. Mais cette analyse ne met padvitence les enjeux qui sous-tendent cette
transition. Il aurait sans doute fallu plus ingsister le r6le de l'industrialisation qui rend
obsolete le réve américain premiere version etl'sanergence d’'une nouvelle classe de
managers-professionnels-exp2usi participe & la promotion de cette nouvellere de la

consommation, comme réponse aux tensions provoqadekes changements de la fin du
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XIXe et du début du XXe siecle, souvent résumes leartriptyque industrialisation-

urbanisation-immigration.



